Pohjoisen Jarvi-Suomen kansainvalinen matkailu kukoistukseen EU-tuella

Pohjoisen Jarvi-Suomen alue on jo pitkdan lumonnut kotimaisten matkailijoiden sydamet Kolin
kansallismaisemilla ja Bomban karjalaisella tunnelmalla. Nyt Pohjois-Karjalan maakuntaliiton
myontama 1,5 miljoonan euron JTF-rahoitus vahvistaa matkailutoimialan kehittamista ja avaa ovet
entisté monipuolisemmalle matkailuelinkeinolle Pohjoisen Lakelandin alueella. Tavoitteena on
edistda uusien tydpaikkojen syntymistd, kannustaa yritysten perustamiseen, tehda alueesta
houkutteleva uusille investoinneille. On huomattava, etta matkailutoimialan tyépaikat ovat
naisvaltaisia. Ndiden tydpaikkojen lisaantymiselld on merkittéva vaikutus alueen elinvoimaan,
koska nuoret naiset paattavat asumispaatoksillaan, onko alue kehittyva vai taantuva. Samalla
rikastutetaan paikallista kulttuuria ja tarjotaan vetovoimaisia palveluita, jotka kutsuvat vierailijoita
ympari maailman.

Pohjoinen Lakeland luottaa yhteistyon voimaan

Lieksan, Joensuun, Kuopion, ja Nurmeksen kaupungit seka Sotkamon ja Juuan kunnat ovat nyt
lyoneet hynttyyt yhteen, keskittyen Pohjoisen Lakelandin matkailualueen markkinointiin ja
tuotekehitykseen, panostaen erityisesti alueiden valiseen kiertomatkailuun — kiikarien osoittaessa
kohti kansainvalisia matkailijoita.

Kehityshankkeen eturintamassa toimii Lieksan Kehitys Oy LieKe, joka tekee tiivista yhteistyota
osahankkeiden toteuttajien, Pielisen Karjalan Kehittdmiskeskus Oy (PIKES Oy) ja Joensuun
kaupungin, kanssa. Joensuun merkittava asema liikenteen solmukohtana vahvistaa sen roolia
alueen matkailun kehittdmisessa. Bomban ja Kolin vetovoimaa lisdavat niitda ymparoivat
ainutlaatuiset kansallispuistot: Koli, Patvinsuo, Hiidenportti ja Tiilikkajarvi, seka suosittu Ruunaan
retkeilyalue ja upea Pielisen jarvi. Nama kohteet tarjoavat lukuisia mahdollisuuksia erilaisiin
luontoaktiviteetteihin, kuten vaellukseen, pydrailyyn, kalastukseen, melontaan ja Ruunaalla jopa
koskenlaskuun.

Yhteisty6ssa piilee menestyksen siemen. Hankkeen tavoitteena on nostaa Pohjoisen Lakelandin
matkailualue, joka sisaltaa Kolin, Bomban, Tahkon ja Vuokatin matkailualueet, entistd vahvemmin



osaksi maailman matkailukarttaa. Erityisesti Kolin matkailualue upeine kansallismaisemineen on
tunnettu kotimaisten matkailijoiden keskuudessa, ja se onkin kerannyt viime vuosina hattuunsa
useamman sulan. Kolin matkailualue on palkittu vuoden 2021 kotimaisena matkakohteena, vuoden
2022 pohjoismaiden parhaana ulkoilukohteena ja vuoden 2023 kotimaisena vierailukohteena.

Hankkeen myo6ta fokus siirtyy entistd enemman kansainvaliseen matkailuun, jolla tavoitellaan
suurempia kavijamaaria ja pidempia oleskeluaikoja. Tama onnistuu entista paremmalla asiakkaiden
tarpeiden tunnistamisella ja asiakasosaamisella. Ulkomaisiin matkailijoihin verrattuna kotimaiset
asiakkaat eivat ole niinkaan tottuneita kdyttdamaan rahaa lomallaan esimerkiksi aktiviteetteihin tai
suomalaisille hyvin tuttuihin palveluihin, kuten vaikkapa saunaan tai ohjattuihin kalastus- ja
marjastusretkiin. Jotta asiakkaat saadaan viipymaan pidempaan ja ostamaan enemman palveluita,
rakennetaan hankkeessa ulkomaisille asiakkaille uniikkeja ja juuri omalle matkailualueelle sopivia
tuotteita ja tuotepaketteja.

Ymparivuotista kasvua haetaan lisaamalla asiakaslahtoisesti tuotteistettuja palveluita koko alueella.
Elamyksiksi tuotteistettavia ja tarjottavia mahdollisuuksia 16ytyy mm. alueen selkeista
vuodenajoista; lumipeitteet, jaatikko, ruska, kevaan kukkaniityt, yottomat yot - kaikessa piilee
mahdollisuus. Eréamaat tarjoavat mahdollisuuden havainnoida luonnon monipuolisuutta vuoden
ympari. Lisdksi alueella pyritdan tuotteistamaan kansainvalisille matkailijoille paikallista kulttuuria ja
perinteitd, kuten kalastuksen ja luonnonantimien keradmisen osana matkailukokemusta. Myos
erilaisten tapahtumien integrointi matkailupalveluihin on keskeinen keino ymparivuotisen matkailun
edistamisessa.

Samanaikaisesti tehdaan kohdemarkkinatutkimusta, kohdennetaan markkinointia ja panostetaan
digitaaliseen saavutettavuuteen mm. erilaisilla virtuaalisilla palveluilla, sovelluksilla ja verkkosivujen
kieliversioita kehittamalla. Yhteisena tavoitteena on vahvistaa Kolin ja Bomban brandeja, seka
Pohjoisen Lakelandin destinaatioiden kansainvalista tunnettavuutta kasvatetaan kansainvalisesti
etsimalla uusia kohderyhmia ja tekemalla tiivista yhteisty6td matkanjarjestdjien, vaikuttajien ja
median kanssa.

Matkailun maailmankartalle kehittamishankeen avulla

Hankkeessa tahdataan siihen, ettd asiakaslahtdiset, kansainvalisesti myytavat tuotteet kuuluvat
jokaisen hankkeeseen mukaan tulevan yrityksen tarjontaan ja ne hiotaan timantiksi, olipa kyse
olemassa olevista tai ihan uusista tuotteista. Hankkeessa on tavoitteena tuoda markkinoille myos
asiakaslahtoisia ja innovatiivisia kiertomatkoja eri kohteiden valilld. Kiertomatkat voivat sisaltaa
monipuolisia matkustusmuotoja ja erilaisia matkateemoja. Pohjoisen Lakelandin alueen kolme
lentokenttda tarjoavat erinomaiset mahdollisuudet matkailijoille suunnitella joustavia reitteja
hyddyntden ajo-, lento- ja junamatkoja tai jopa pyoérailya — mahdollisuudet ovat ldhes rajattomat.
Matka voi esimerkiksi alkaa Kajaanista ja jatkua sieltd kohti Kuopiota tai Joensuuta. Kaikki
mielenkiintoinen matkailusisaltd, mika sille valille osuu, voidaan yhteistydn avulla liittaa eri
teemaisiin kiertomatkatuotteisiin.

Pohjoisen Lakelandin alueen laajamittainen yhteisty®, digitaalisen saavutettavuuden edistaminen ja
houkuttelevien matkapakettien kehittdminen viitoittavat tietd kohti maailmanluokan
matkailualuetta. Yhteistydn merkitys destinaatioiden ja yritysten valilla on sisdistetty tiedostaen,
ettei yksikaan kohde ei menesty ilman tavoitteellista yhteisty6ta. Tama hanke pyrkii murtamaan
rajoja ja nostamaan Pohjoisen Lakelandin destinaatiot tunnustetuksi ja halutuksi
matkailukohteeksi. Onnistunut hanke varmistaa matkailun avulla my®s alueen elinvoimaisuuden



tulevaisuudessa, mahdollistaen uudet ty6paikat ja palvelut, uudet ja alueelle sijoittuvat yritykset
seka investoinnit koko Pohjoisen Lakelandin alueelle.

Toimijat ovat sitoutuneet rakentamaan pitkdjanteista ja avointa yhteisty6td, ja alueen menestys
edellyttdakin kaikkien osallistumista yhteisiin matkailutalkoisiin. Matkailualan yrityksia on autettava
tuotekehityksessa ja kansainvalisen markkinointikyvyn parantamisessa. Samalla matkailun
edistamis- ja myyntiorganisaatioiden on keskityttava tuotteiden kaupallistamiseen ja tiedon
levittdmiseen, jotta tavoitteet saavutetaan. Kaikkien osapuolten on tehtdva avointa ja tiivista

yhteisty6ta, soutaen voimalla venettd samaan suuntaan alueen matkailuelinvoimaisuuden
maksimoimiseksi.
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